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LA WEBTV, UNE TV ONE-TO-ONE



Les changements déclencheurs 

Å Les techniques audiovisuelles envahissent tous les médias

Å Le wifi facilite la diffusion

Å Les connexions haut débit deviennent abordables, voir illimitées (mobile par exemple)

Å La communication se fragmente en de multitudes de canaux

=> Le contenu devient stratégique

Les 15/30 ans désertent les médias de masse 
classiques ATL tels que la TV. Le contenu ne leur 
correspond plus et la manière dont il est transmis ne 
leur  plaît pas.

Le web est la plateforme idéale

Å Il offre tout

Å On le consomme partout

Å On fait ses propres choix

Å On y est acteur

LA WEBTV
CONTEXTE
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Avec la WebTV, le mode de consommation TV change

On trouve deux modes de consommation:

Å Kd lncd o`rrhe c`mr kdptdk nm drs rodbs`sdtq 'bnlld knqrpt­nm qdf`qcd k` SU(

Å Kd lncd `bshe knqrpt­nm hmsdquhdms ds nm o`qshbhod- Căr knqr+ nm drs oktr
săkărodbs`sdtq l`hr săkă­`bsdtq nt bnmrnl­`bsdtq-

=> Entre les deux naît le fossé intergénérationnel

LA WEBTV
MODE DE CONSOMMATION

Passif
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Intergénérationnel
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Kdr `bsher c­`tintqc­gth rnms kdr bnmrnll`sdtqr cd cdl`hm



Unhbh ptdkptdr lncdr cd bnmrnll`shnm onrrhakdr knqrpt­nm qdf`qcd tmd VdaSU

Å On peut regarder un film, un documentaire, une série, etc.

Mais entre 15 et 30 ans, on souhaite en même temps :

Å Blogguer

Å Entretenir son point de vue via des forums

Å Chercher des relations dans des communautés ayant les mêmes intérêts

Å Intervient directement auprès des groupes

Å Faire des nouvelles rencontres sentimentales

Å Créer son groupe

Å Partager

Å Etc. 

LA WEBTV
MODE DE CONSOMMATION
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LA WEBTV
LA TV « CONNECTÉE» 3.0

TV 1.0 - ANALOGIQUE

Quelques chaînes TV et une
définition très moyenne.

TV 2.0 - NUMERIQUE 

Une TV haute définition et
une multitude de chaînes
gratuites.

TV 3.0 ±CONNECTEE

Le téléviseur est connecté
au web via wifi ou câble.
C­tmcôté la TV
numérique, de k­`tsqdune
ouverture sur le Web.

La TV emprunte à la photo son histoire

Dm lnhmr cd 0/ `mr+ k` ognsn mtlăqhptd ` stă k­`qfdmshptd cnms kd qărd`t ăs`hs ontqs`ms
bien gardé par des marques très puissantes. En 5 ans, la photo est sur tous les 
téléphones mobiles et ces marques ne sont presque plus représentées.

Il a fallu moins de 5 ans à Facebook et Youtube pour devenir les sites les plus visités au 
lnmcd- Cdothr 1//7+ k­GC 'k` g`tsd căehmhshnm( drs chronmhakd rtq kd Vda-

Qhdm m­`qqĄsdq` k` SU 2-/£
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