Grosste Herausforderungen auf dem Schweizer Markt
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Konzentration im CH-Detailhandel
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Steigendes Kostenniveau Wachsende Konkurrenz
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Einkaufskooperationen (u.a.
Markant, Agecore)



Umsatz mit Top 3-Detailhdndlern
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Bruttomargen im Schweizer Handel
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mBruttomarge auf dem Einstandspreis



Social Media Kandle fiir generelle Kommunikation
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Facebook Instagram LinkedIn Youtube Twitter TikTok Snapchat auf keiner Plattform
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Online-Anteil im Inland in %
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