
Grösste Herausforderungen auf dem Schweizer Markt
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Umsatz mit Top 3-Detailhändlern
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Bruttomargen im Schweizer Handel
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Social Media Kanäle für generelle Kommunikation

87%

62%
56%

64%

31%

7% 9%

78%

70%

63%
59%

20%
15%

4%
9%

76%
70%

64%

52%

12%

24%

6%
9%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Facebook Instagram LinkedIn Youtube Twitter TikTok Snapchat auf keiner Plattform

2019 2021 2023



Online-Anteil im Inland in %
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