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El Tony Mate gewinnt zum zweiten Mal in Folge den
Promarca Brand of the Year

Mit dem Promarca Brand of the Year wird seit 2015 die dynamischste oder die vertrauenswirdigste
Marke unter den Promarca Mitgliedern ausgezeichnet. Zum 10-jdhrigen Jubildum des Promarca Brand
of the Year gelingt dem Luzerner Unternehmen intelligentfood ein Novum: Mit El Tony Mate gewinnt
es die begehrte Auszeichnung zum zweiten Mal!

Zur Ermittlung des Gewinners hat Havas Switzerland eine Erhebung zu den dynamischsten und
vertrauenswdirdigsten Marken der Schweiz gemacht. Die bevélkerungsreprasentative Studie wurde in
diesem Jahr bei 4’524 Personen in der Deutsch- und Westschweiz durchgefihrt. Die Studie umfasste
insgesamt 383 Marken, darunter auch Marken der Promarca Mitglieder. El Tony Mate von intelligentfood
wurde erneut zur dynamischsten Marke unter den Promarca Mitgliedern gewahlt. Das In-Getrank
Uberzeugte die Konsumenten auch in diesem Jahr.

Jonas Eliassen, CEO von Havas Switzerland, erganzt: «Zum diesjahrigen Promarca Brand of the Year
schafft El Tony Mate mit der Titelverteidigung ein Novum: Zum ersten Mal in der zehnjahrigen Geschichte
des Awards gelingt es einer Marke, als dynamischste Marke in zwei aufeinanderfolgenden Jahren
ausgezeichnet zu werden. Und das aus mehr als nur einem guten Grund: Naturlichkeit, Nachhaltigkeit
und Ndhe zum Konsumenten machen die Marke nahbar und fur ihre Fans und Freunde zu mehr als einem
Softdrink. El Tony hat es geschafft, Ausdruck eines Lebensgeflhls zu werden, mit dem sich immer mehr
Menschen identifizieren kénnen und wollen. So schafft man Praferenz, so schafft man Markendynamik.
Es gelingt dem Team von intelligentfood fortlaufend, das Wachstum der Marke Uber alle
Marketingdisziplinen konsequent zu fordern, ohne die Marktrealitdten aus den Augen zu verlieren. Kurz:
El Tony Mate macht alles richtig und ist ein verdienter und wirdiger Titelverteidiger und Gewinner des
Awards im Jubildumsjahr.»

Im Rahmen des diesjahrigen Tag der Marke bei Rivella in Rothrist Uberreichte Promarca-Geschaftsfihrerin
Anastasia Li-Treyer den Award an Saskia von Moos, Co-Grunderin von El Tony Mate und Florian Wurgler,
Marketing Director. Auch Karl Schnyder, CEO von intelligentfood, freute sich sehr Uber die erneute
Auszeichnung in Folge: «Wir freuen uns sehr Uber die Auszeichnung als Marke des Jahres und sind stolz
auf unser starkes Team fir eine unglaubliche Leistung. Dahinter steckt viel Arbeit, Leidenschaft und —
genauso wichtig — auch viel Spass an der Sache. Umso mehr freuen wir uns Gber diese erneute Ehre.»

Promarca freut sich, diesen Preis jahrlich zu verleihen und Markenleistungen seiner Mitglieder zu feiern.
Die Innovationstatigkeit der Promarca-Mitglieder bleibt intensiv. Als Treiber von Innovationen setzen sie
Massstabe fur wirtschaftliche und technische Fortschritte. Im letzten Jahr haben Promarca Mitglieder
6'721 neue Produkte auf dem Schweizer Markt lanciert.
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«Promarca Brand of the Year 2024x»:
Top Ten der dynamischsten Marken
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Uber die Havas Brand Predictor 2024 Studie:

Die Brand Predictor Studie von Havas Switzerland ist eine etablierte und reprasentative Marktbefragung, welche die
Markenwahrnehmung von 383 Marken in Bezug auf deren Markendynamik und Vertrauen misst. Diese Faktoren
sind relevant fur die Attraktivitat von Marken und geben Aufschluss Uber zuktUnftige Markenpraferenzen. Der Havas
Brand Predictor ist ein Strategietool und macht Gesamtbewegungen und Trends der Markenlandschaft Schweiz
sichtbar. In der Detailbetrachtung konnen Wettbewerbsumfelder in Bezug auf psychografische und
soziodemografische Umfelder analysiert werden. Die Abbildung der wahrgenommenen Dynamik und des verdienten
Vertrauens stutzt sich jeweils auf eine zentrale Schltsselfrage. So fuhrt die Fragestellung, ob eine Marke bezuglich
ihrer Beliebtheit in der Bevolkerung an Boden gewinnt, an Boden verliert oder stagniert, rechnerisch zu einem Wert,
der als Indikator der Markendynamik gilt. Die Evaluation der Vertrauenswurdigkeit basiert hingegen auf der
Fragestellung, zu welchem Grad die Marke bisher ihre Leistungsversprechen erfillen konnte. Die Online-Befragung
fand im Februar 2024 bei 4'524 Personen statt und wurde durch das Institut Intervista AG ausgefuhrt.
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Promarca, der schweizerische Markenartikelverband, wurde 1929 gegrindet und setzt sich fur die Vertretung der
Werte der Marke und fur gute Rahmenbedingungen der Markenunternehmen in der Schweiz ein. Promarca ist die
engagierte Stimme der Marken und z&hlt heute 104 namhafte nationale und internationale Unternehmen zu seinen
Mitgliedern. Diese erwirtschafteten im vergangenen Jahr einen Jahresumsatz von Uber 14 Milliarden Schweizer
Franken, inkl. Export. Mit den weltweit gefihrten Einheiten mit Sitz in der Schweiz schafft die Markenartikelindustrie
rund 18840 Arbeitsplatze. Sie investiert jahrlich sehr hohe Millionenbetrage in den Standort und leistet damit einen

wichtigen Beitrag zur Schweizer Volkswirtschaft.

Fotos k&nnen unter folgenden Link heruntergeladen werden:
https:/www.picdrop.com/dariagfeller/ti78ewBbsT
Bildlegende: siehe Kommentare bei Fotos

Anastasia Li-Treyer, GeschaftsfGhrerin Promarca
Nathalie von Dach, Kommunikation
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