
 

 

 

 

Zweifel sait parfaitement offrir aux consommatrices et aux consommateurs de véritables 
innovations sur mesure, tout en restant fidèle à l’ADN de la marque. Des coopérations telles que 
les chips Aromat avec Unilever, la mayonnaise Thomy avec Nestlé, la relance de Snacketti sous 
forme de Paprika Claws ainsi que le développement de la ligne de snacks sains Vaya illustrent ce 
dynamisme, sans pour autant trahir l’identité gustative typique de Zweifel. La marque modernise 
le design de ses emballages, co-développe ses innovations en fonction des attentes de ses fans 
et les teste directement auprès de sa communauté, que ce soit en ligne via la plateforme FriendZ 
ou sur le terrain lors d’événements pop-up et de festivals. Grâce à cette Brand Experience globale, 
l’entreprise consolide son statut de marque culte suisse. 
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